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ESTUDIO 

 Febrero 2016  

 Principales diarios deportivos 

 MARCA 

 Mundo Deportivo 

 AS 

 Sport 

 Presencia de las deportistas 

 Tratamiento empleado (lenguaje) 

 Variables generas / específicas 



COMPARATIVA HOMBRES vs MUJERES  
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RESULTADOS ESPECÍFICOS MUJERES 

 Deportistas: 92,23% 
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Carácter de las mujeres en las informaciones 
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RESULTADOS ESPECÍFICOS MUJERES 

 Carácter de las informaciones 
 Informaciones sin autoría: 63,21% 

 Breve periodístico: 47,15%  

 Portada: 1,04%  
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Posición del deporte femenino dentro del periódico 
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RESULTADOS ESPECÍFICOS MUJERES 

 Apoyos fotográficos: 5 de cada 10 

 Prima la competición: 51,50%  

 Pero hay muchas poses: 17,96% 

 Entrenamientos, ceremonias, otras 

Imagen: As Imagen: Mundo Deportivo 



RESULTADOS ESPECÍFICOS MUJERES 

 Lenguaje y tratamiento: 

 Exclusivo 

 No se emplean los términos adecuados 

 Nombres de pila para las mujeres 

 Dar por hecho la superioridad del hombre 

  

Imagen: As 
Imagen: Sport 



Imagen: Mundo Deportivo 



RESULTADOS ESPECÍFICOS MUJERES 

 Lenguaje y tratamiento: 

 Aspectos irrelevantes 

 Aspecto físico 

 Comparaciones 

 Imagen machista y sexista 

 

Imagen: As 

Imagen: Marca 



Imagen: Marca 

Imagen: Mundo Deportivo 



CONCLUSIONES  Y RETOS 

 Algunas conclusiones: 
 Predominio de los hombres 

 El deporte femenino: invisible 

 Informaciones breves y sin firmar 

 Lenguaje: estereotipado y sexista 

 

 Retos: 
 Aumentar presencia 

 Deportistas: fuente informativa 

 Géneros de mayor análisis 

 Lenguaje neutro 

 Evitar publicación de imágenes sexistas 



FIN 

 

¡Gracias por vuestra 
atención! 


